verbraucherzentrale [-XV WA 21

Verbraucherzentrale in gemeinsamem Forschungsprojekt

Wie wird Verbraucherinformation glaubwuirdig?

Stuttgart, 22.08.2006 — Unzahlige Lebensmittelskandale haben dazu
gefuhrt, dass immer mehr Verbraucher wissen méchten, woher Le-
bensmittel stammen. Der Gesetzgeber schreibt Unternehmen vor, In-
formationen zur Rickverfolgbarkeit zu sammeln. Verbraucher haben
jedoch kaum Zugang zu diesem Wissen. Selbst wenn sie Informatio-
nen erhalten, kdnnen sie diese nicht tberprifen und wissen daher
nicht, ob sie vertrauenswurdig sind.

Als Partnerin in einem Forschungsprojekt der Universitdt Hohenheim unter-
sucht die Verbraucherzentrale Baden-Wirttemberg daher, wie glaubwirdi-
ge Herkunftsinformationen von Fleisch und Fleischwaren aussehen. Das
gesamte Projekt erarbeitet informationstechnologische Lésungen zur [i-
ckenlosen Ruckverfolgbarkeit von Fleisch. Deshalb ist auch die Firma IBM-
Deutschland GmbH Partnerin in dem vom Bundesministerium fir Bildung
und Forschung gefdrderten Forschungsprojekt. ,Technische Lésungen zur
lickenlosen Riickverfolgbarkeit von Lebensmitteln sind sehr zu begrtfen.
Allerdings bedeuten viele Daten nicht das gleiche wie viel Glaubwirdigkeit*,
begriindet Dr. Eckhard Benner, der das Projekt bei der Verbraucherzentra-
le durchfuhrt, das Forschungsinteresse. ,Wir mdchten wissen, wie Informa-
tionen tber Herkunft, Qualitatssicherung und Transport der Lebensmittel
und der Futtermittel an die Verbraucher weiterzugeben sind, so dass sie
den Informationen uneingeschrankt vertrauen kdnnen“. Entsprechende
Forschungsergebnisse werden im Laufe der nachsten drei Jahre erarbeitet.
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